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VPO pretende

entrar
no mercado
afriacano

Criada ha 13 anos pela psi-
quiatra pernambucana e hoje
empresana Valéna Sultanum, a
VPO vem ampliando sua parti-
cipagdo no mercado de perfu-
mes. Destacam-se a linha de
deocoldnias e o lancamento
progressivo de perfumes flo-
rais ¢ frutais, de acordo com as
preferéncias da populagio. A
ecmpresa importa esséncias de
uma empresa instalada em
Marseille, na Franga. 50 neste
ano ja recebeu cerca de 2 tone-
ladas de esséncias variadas.

O Brasil movimenta anual-
mente cerca de RE 2 bilhdes
com as vendas de perfumes e
coldmas (23 mil teneladas), fi-
cando o Nordeste responsavel
pela maior fatia desse mercado
{60%), segundo dados da Abih-
pec, entidade gue representa o
segmento no pais.

Valéria Sultanum explica
que sua experiéncia com a psi-
quiatria ¢ com os tratados a res-
peito do tema indicam uma es-
treita relagiio entre o perfume e
a auto-estima da populagio,
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Instalada num espago de 500
metros quadrados no bairro do
Cordeiro, zona oeste do Recife,
a VPO langa agora novas linhas
de perfume e parte tambem pa-
ra conguistar outros nichos de
mercado, incluindo a produgio
de séries exclusivas de deoco-
lomias e perfumes cspecials pa-
ra marcar datas ¢ eventos de
grandes corporaghes.

A experiéncia da empresa in-
dica que a populagio nordesti-
na & mais sensivel aos perfu-
mes doces, notadamente nas
classes sociais D e E. As cama-
das A e B da populacio prefe-
rem as fragrancias frutais e flo-
rais. As avaliagdes e controle
de qualidade dos titulos produ-
zidos pela VPO, segundo a em-
presaria, seguem o padriio uni-
versal adotado pelos tradicio-
nais fabricantes europeus.

0O Nordeste ¢ o maior consu-
midor de deocolbnias do pais,
razio pela qual a empresa pri-
vilegia esse tipo de perfume
nas linhas de producio. Em
suas composigdes, a deocold-
nia contém entre 8% e 10% de
esséneia, enquanto no perfume
esse percentual sobre para
25%. Valéria Sultanum comen-
ta que os produtos que estdo
sendo langados pela VPO se-
guem padroes rigorosos de
qualidade semelhantes aos
franceses. “Assim & a linha No-
va Era de perfumes, hidratan-
tes, dleos corporais, espumas
de banho, after shave, gloss,

batons, cheiros de ambiente e
dguas perfumadas.” Os lanca-
mentos acabam de chegar ao
mercado através da VPO Per-
fumaria, num projeto de mar-
keting que custou 5 120 mil e
seis meses de pesquisas. No
portfolio da marca constam 42
produtos distribuidos em oito
linhas. As vendas serfio feitas
através do sistema de marke-
ting de rede e a meta é comer-
cializar cerca de 600 mil produ-
tos até o final de 2007,

Para o desenvolvimento dos
perfumes, a empresdria Valéria
Sultanum apostou na diversida-
de de fragrincias como forma
de atender de maneira persona-
lizada os diferentes gostos do
comsurnidor. Ela esclarece, no
entanto, que o brasileiro prefe-
re perfumes com notas quentes
e sensuais.

PrRODUTOS

A fibrica iniciou as atividades
com a produgio de deocoldnias,
chamadas “Madeira de Lei”, que
eram destinadas a um publico de
classe média. A familia de pro-
dutos e servigos se aprimorou e
crescen. Hoje, a empresa é dis-
ribuidora de esséncias, frascos,
vilvulas, tampas e embalagens,
através da Esséncia e Compa-
nhia; franqueadora das lojas.
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